
یکپارچه سازی هویت بصری 
برای رسانه ها

کارشناسی ناپیوسته ارتباط تصویری

طرح عملی جامع
میلاد پورعابدین



طراحیمعمولکارهایبیشتربابصریهویتطراحی
:دارداساسیتفاوتیکگرافیک

.استشدهروبروسازمانتمامباجایکطراحکارایندر
خدماتیامحصولچندیایکبرایراخودبصریهایحلراهطراح
وهماهنگصورتبهراهاحلراهازایمجموعهبایدوکندمیارائه

.دهدمیارائهسازمانکلبرایواحدایچهرهایجادمنظوربهیکپارچه

ردمراحلاینبرسد،سرانجامبهمراحلیطیبایدبصریهویتطراحی
:هستندمشابهبیشوکممختلفهایپروژه

(استراتژیبریف)وضعیتتحلیلوتحقیق•

(دهندهسفارشبریف)سفارششرح،نیازهاتعیین•

کگرافیتمایز،ایجاد،بودنانحصاری)ایدهوفکریافتن،طراحی•

(بصریهویت

(MEDIA/هارسانهشناخت)طراحیتعمیموتوسعه•

(قوانینتعریف)سازمانیبصریهویتراهنمایتدوینوتنظیم•



:بصریهویتگرافیکطراحی

هارنگپالت،قلم،نشانه:پایهبصریعناصرونشانه-1

...وکارت،پوشه،سربرگ:اداریرسمیهایبرگهواوراق-2

...وآگهی،کاتالوگ،بروشور:عمومیروابط-3

برایاآنهترکیبوبندیبسته:خدماتومحصولبندیبسته–4

خدماتومحصولات

خارجیوداخلیفضای:محیطیهاینشانهوعلائم–5

،برچسب:فروشمحلدررسانیاطلاعهاینشانهوعلائم–6

...وقفسه،آویز

...وتقدیرنامهوگواهی،بجَ،تندیس،پرچم:تشریفات–7

اجتماعیهایشبکهصفحاتووبسایت:مجازیفضای–8

انسازمبصریهایاستانداردراهنمایکتابچه:سازیمستند–9
BAZAKIفکر و ایده انحصاری برای هویت بصری 



BAZAKIهویت بصری مجموعه آب میوه های طبیعی 

هساختار بصری نشان



پالت رنگی

قلم نوشتاری



:طراحیتعمیموتوسعه

برایهاطرحشدهپیشنهادبصریهایجنبهتمام

قابلونیازموردهایرسانهدربایدسازمانیارتباط

کردابتثودادنشانبتوانتاشوندسنجیدهبینیپیش

.کردسازیپیادههارسانهتمامدرراآنهاتوانمیکه

تمامدرکهبصریثابتاستانداردهایوالگو

بستهومحصولاتسایروسازمانمختلفواحدهای

ایهرسانهبرایتوانندمی،شوندمیاستفادههابندی

علائم و نشانه های هویت بصری مجموعه آب میوه های .شوندسازیاستانداردوشدهتعیینپیشازآینده
BAZAKIطبیعی 



رسانه چاپی



محصولات



محصولات



محصولات



یعلائم و نشانه های محیط



یمجید عباس/ هویت بصری محصولات سه نان 











نیسازمابصریهویتراهنمایتدوینوتنظیم•
(قوانینتعریف)

(کتابچه برند / دفترچه برند ) برند بوک 
BRAND BOOK چیست ؟

مای در فضای مدیریت حرفه ای بین المللی به آن دفترچه راهن
 CBIG CORPORATEهویت بصری برند راهنمای هویت شرکت 

BRAND IDENTITY GUIDELINES است.
وصخصدرروشنقوانینوهادستورالعملگربیانبوکبرند

سازمانعمومیشخصیتوهویتورنگ،لوگونمایشنحوه
.است
.تاسسازمانآتیگرافیکیعملیاتهرگونهمرجعبوکبرند

میراخوداجتماعیهایشبکهوسایتوبطراحیکهفرض
نای.نماییدواگذار،سایتوبطراحیشرکتیکبهخواهید
برند.نمایدرعایتخودطراحیدررانکاتیچهبایدشرکت

یتجارنامازآنچه،بوکبرند.استشرکتاینراهنمایبوک
.ویدگمیجهانبه،رودمیانتظارسازمانبرندینگکمپیندر



























چگونه باید کار خود را ارائه کنیم؟

ی شودمگذاشتهاشتراکبهمی شود،لایکبارهزارانطرح هابعضیچراچرا؟کردیدفکرحالاتا
طرحهکباشدمعنیاینبهشایداتفاقاین.نیستصورتاینبهشماطرحامامی شوددادهنظرو

؟دمی افتاتفاقیچنینچرااستعالی شماطرحکهفرضاینباامانیست؛خوبخیلیشما

اامهستیمروبرویکسانیامختلفاید  ه هایدیزاین،ایدههزارانباهرروزمی کنیم،زندگیماکهجهانیدر
فارشسومشتریکردنمتقاعدبرایشماکههمانطور.استخوبخیلیارائه ینحوهاستمهمبسیارکهچیزی
همانبهبایدمی کنید،تلاشکردید،تهیهکهجالبیبروشورهاییاوخودخوبلوگویطراحیبارابطهدردهنده
ارایهبصریصورتبهراخودتانایده.کنیدمتقاعدنیزراخودمجازیواحتمالیمشتری هایومخاطبینطریق
بودههچشماالهاممنبعکرده اید،دنبالرافکری ایروندچهورسیده ایدلوگواینبهچگونهشمااینکه.دهید
حرفه ایاولاکههستندارزشمندیاطلاعاتاین هاتمام…رسیده ایدایدهاینبهکجاازوچگونهچرا،.است
کارتانعاشقوهستیدقائلاهمیتکارتانبرایمقدارچهکهمی دهدنشاندوماومی دهدنشانراشمابودن

ازشتریبیسهمشماکهمی شودباعثکاراین.بگذاریدتاثیردیگرانبرخوداستعدادباخواهیدمیوهستید
!شوندشماجذبنیزبیشتریمشتری هاینهایتاوکنیدجلبخودسمتبهرامردمتوجهوتحسین

.بخشیدخواهدرونقکارتانبهقطعاکهباشیدمطمئنوکنیدامتحانرااین


