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پترن دیزاین

ند ، زمانی شکل می گیرد که یک یا چپترن
گر نماد، به  طور ساختارمند در کنار یکدی

.قرار می  گیرند و تکرار می  شوند
این تکرار، هم می  تواند ثابت و مرتب 

.باشد و هم نامرتب
زیبایی الگو یا پترن، به نمادها یی که

 ها، استفاده می  شوند و چگونگی تکرار آن
.بستگی دارد

ا امروز، بازار پترن  ها خیلی گرم است؛ ام
پترن  ها از پیش در زندگی ما وجود 

.داشته  اند و همچنان باقی خواهند ماند



تالگوهای پترن دیزاین در طبیع
؛ در طبیعت هم وجود دارندالگوهای پترن دیزاین

برای مثال، چیدمان درختان یک جنگل یا 
ا و صدف  های پراکنده روی ساحل دریا، پترنی زیب

.مرتب هستند
از دیرباز تا کنون، مردم فضای اطراف خود را با 

.استفاده از الگوها و پترن  ها تزیین کرده  اند
  های اولین پترن  دیزاین  ها را می  توانید در نقاشی

.درون غارها ببینید
پترن  ها را در معماری، هنر و مدُ هم می  توانید به

.کرات مشاهده کنید
ا، علتِ علاقه و گرایشِ انسان  ها به سوی پترن  ه

وقتی بوم نقاشی با.بسیار ساده و قابل بیان است
ارِ نمادهای تکرارشونده پر می  شود، ذهنِ ما ساخت

نظم این تکرار را می  شناسد و در نتیجه، ساختار و
این ساختاریافتگی ذهن، آرامش خاصی .می  یابد

به ما می  بخشد و در نتیجه، از این آرامش لذت 
.می  بریم





در انتخاب پترن دقت کنید

ن اگر می  خواهید برای یک برند خاص، پترن دیزای
ب مناسبی انتخاب کنید، در وهلۀ اول، باید مخاط
اس برند را بشناسید و بدانید قرار است چه احس

.یا پیامی را منتقل سازید
پترن  ها، ابزارِ بسیار خوبی برای ایجادِ یک 

احساس خاص هستند و این احساس با طراحی 
.تصویری منسجم ایجاد می  شود



پترن  های گل و بوته

تند؛ بسیار محبوب و پرکاربرد هس( فلورال)پترن  های گل و بوته 
.با وجود این، برای هر برندی و جایگاهی مناسب نیستند

ش تصور کنید پترن گل و بوته روی کارت ویزیت یک وکیل نق
.ببندد

اصلاً احساس خوبی را در مخاطب ایجاد نمی  کند؛ اما وجود همین
پترن گل و بوته روی کارت ویزیت یک آرایشگر یا یک برند

.محصول آرایشی، بسیار جذاب خواهد بود
ته دلیل آن روشن است؛ همۀ ما به طور ناخودآگاه، الگوی گل و بو
.مرا مختص به زنان می  دانیم و زنانگی را در آن مشاهده می  کنی

یک برند باید با استفاده از الگوهای خاص و تعریف شده با
.مخاطبانش ارتباط برقرار کند

ه اگر مشتری، زیبایی و هارمونی را در کارت ویزیت شما مشاهد
ود، کند، احتمال اینکه به سوی محصولات یا خدمات شما جذب ش

.بیشتر خواهد بود



لوگو و پترن دیزاین

در یادتان باشد که باید لوگوی برندتان را
.پترن  تان بگنجانید

می  لوگو، هویتِ برند شماست؛ بنابراین اگر
ته خواهد لوگو تاثیر بیشتری بر مخاطب داش

لوگو . باشد، باید آن را به پترن تبدیل کنید
.شدمی  تواند نمادی تکرارشونده در پترن با
ا با تکرار این نماد، می  توانید برندتان ر
رندتان بسیار متمایز سازید و کاری کنید که ب

.همیشه در چشم مخاطب آشنا باشد

یز می توانید از بخشی از لوگو و تکرار آن ن
.پترن ایجاد نمایید



ت محصولادیزاین هویت بصری با پترن 
خود را متمایز کنید

دهاستفامختلف هایرنگدرپترنیکازتوانیدمی 
محصول،یکازمختلف هایطعممثال،برایکنید؛
.باشندداشتهمتفاوترنگیومشابهپترنی

ازرابرندتانمختلفمحصولات خواهیدمیاگر
 بندی،هبستطراحیدرتوانیدمی کنید،متمایزیکدیگر

کهاشدبیادتاناماکنید؛استفادهمختلف هایپترناز
تلف،مخ های بندیبستهبرایشدهاستفاده هایپترن

خیصتشبتوانتاباشندهماهنگوسازگاریکدیگربا
ل،مثابرایدارند؛تعلقخاصبرندیکبههمهکهداد
ازمحصول،یکازمختلف هایطعمبرایتوانیدمی 
.کنیداستفادهمختلفهایرنگ درپترنیک



رنگِ پترن

ا بدر بیشتر موارد، بهتر است طراحی پترن را 
.های برندتان آغاز کنیدپالت رنگ  

می  توانید از رنگ  های برندتان در طیف  های 
.مختلف استفاده کنید

ن نیز هنگام انتخاب رنگ پترن باید به مخاطبانتا
.توجه کنید

د، اگر مخاطبان شما قشر جوان را تشکیل می دهن
.حتما از رنگ  های شاد استفاده کنید

یادتان باشد که رنگ  های ملایم و شاد، حس 
آرامش را در مخاطب ایجاد ، و او را به سوی 

.محصول جذب می  کند
اگر به دنبال پترن مدرن می  گردید، حتماً به 

.سراغ رنگ  های خنثی و طرح  های مینیمال بروید



پترن سیاه و سفید

پترن  ها به شما اجازه می  دهند با رنگ  ها بازی کنید و
طرحی جذاب و دلنشین بیافرینید؛ در واقع، رنگ  ها و
.ترکیبِ آن  ها، اثربخشی پترن  ها را افزایش می  دهند
زی پترن ساده  ای که با رنگ  های ملایم و روشن رنگ  آمی

ره، شده باشد، در مقایسه با همان پترن با رنگ  های تی
یاه پترن س. آرامش بیشتری را در مخاطب ایجاد می  کند

.و سفید نیز بسیار جذاب خواهد بود
ود به کار بردنِ رنگ  های متضاد در یک الگو باعث می  ش

که چشمانتان روی پترن متمرکز شود و در نتیجه، 
.اثرگذاری آن افزایش یابد



هندسیپترن 
ن یک الگوی مدرن و ساده با تاثیرگذاری قوی راحت  تری
لف راه برای طراحی یک پترن، تکرارِ عناصر گرافیکی مخت

.در یک فضاست
ی پترن  های هندسی را به همین ترتیب می  توانید طراح

.کنید
ا روی پترن هندسی شبیه به یک طرح شبکه  است و نماده

.محل تقاطع شکل  های هندسی قرار می  گیرند
ا در تاثیرِ پترن روی مخاطب، به چگونگی قرارگیری نماده

.طرح بستگی دارد

ن ایهستند، پترن  های کلاسیک هندسی، معمولاً راه راه 
پترن  ها با قرار دادن خطوط در کنار یکدیگر یا نماد های

.مختلف، به صورت خطی ایجاد می  شود
.تغییر مسیر خطوط، پترن زیگزاگی ایجاد می  شودبا 

 ها تنوع الگوهای هندسی بی  شمار است و می  توانید آن
.را به طرق مختلف با یکدیگر ترکیب کنید





در پترنمختلفترکیب نماد های 

کیب در برخی پترن  ها، نمادهای مختلف با یکدیگر تر
می  شوند و ساختارِ قرارگیری مشخص و قابل 

.تفکیکی هم ندارند
لازم به ذکر . می  نامیمALLOVERچنین پترنی را 
دومین پترن مهم و رایج ALLOVERاست که پترن 

.است
ن ترکیبی پیچیده دارند، به همیALLOVERپترن  های 

دلیل، جذاب  هستند و توجه  ها را به سوی خود جلب
.می  کنند

ضا را یادتان باشد که برای طراحی پترن، کافی  ست ف
روی از با نمادهای مختلف پر کنید و لزوماً نیازی به پی

.قوانین سفت و سخت نیست



هم می  توانند تک ، alloverپترن  های 
در پترن  های. رنگ باشند و هم رنگارنگ

allover ، هم می  توان از شکل  های
هندسی ساده استفاده کرد و هم شکل  

.پیچیدههای 
در طراحی این پترن  ها، دست شما کاملاً 

باز است و انتخاب  های زیادی پیش رو 
.دارید



پترن دیزاین ارتباطی

باید پترن ارتباطی  تان لزوماً ن
هم  پر زرق و برق باشد، بلکه م

رن با ترین مسئله، تناسب پت
.برند شماست

ان نمادهای متناسب با برندت
.را انتخاب کنید

ا یادتان باشد که پترن شم
باید جذاب و منحصربه فرد 

ان را باشد تا بتوانید مشتری
.دبه سوی برندتان جذب کنی





ادنِ پترن، راه بسیار خوبی برای نشان د
.هدف و کارکردِ برندتان است

ک همان طور که گفتیم، می  توانید با ی
پترن مناسب، مخاطب را از محتویات 

.محصولتان باخبر کنید
، اگر چنین انتظاری از پترن خود دارید

بهتر است پترن  های مرتبط 
COMMUNICATIVE انتخاب کنیدرا.

پترن  های مرتبط، اطلاعات زیادی را در
مورد برندتان در اختیار مخاطب قرار 
می  دهد و باعث می  شود دیگران در 

.مورد شما صحبت کنند
روندِ خلقِ این پترن  ها بسیار جذاب 

.است











.داده استپترن دیزاین، هنری است که دنیایی از خلاقیت و هیجان را در خود جای 
.ق کنیدمحیط اطراف خود ببخشید و آثاری منحصر را خلبا استفاده از این هنر می توانید جذابیت و حس فوق العاده ای را به 

.که تقریبا در همه صنایع کاربرد داردپترن دیزاین، هنری است که امروزه کاربرد بسیاری دارد و می توان گفت

نید و در زمانی یا همان هویت بصری استفاده کاز پترن های منحصربفرد میتوانید در هویت بخشیدن به طراحی گرافیک سا
.د نظر وحدت بصری ویژه ای ایجاد نماییدمواد و مصالح مورد نیاز در هویت بصری سازمان یا محصول یا خدمات مور

ر شود دیگران دزیادی را در مورد برندتان در اختیار مخاطب قرار می  دهد و باعث می پترن ها اطلاعات 
.مورد شما صحبت کنند
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